PUBLICADO DOC 22/11/2006, PAG. 79

PROJETO DE LEI SUBSTITUTIVO N° 01 AO PL 379/06 DO EXECUTIVO

Disp0e sobre a ordenacdo de andncios na paisagem do Municipio de Sdo Paulo e da
outras providéncias.

Gilberto Kassab, Prefeito do Municipio de Sao Paulo, faz saber que a Camara Municipal
de S&o Paulo decretou e ele promulga a seguinte lei:

TITULO I - DISPOSICOES GERAIS

Objetivo, Diretrizes, Definicdes e Vedacdes

Art. 1° - A presente Lei destina-se a regular todos os anuncios, conforme nela
definidos, instalados em imdveis publicos ou particulares no Municipio de Sao Paulo, com
visibilidade para areas de uso comum do povo.

Art. 2° - Para aplicacdo da presente Lei na ordenacdo de anudncios serdo observadas
as seguintes diretrizes:

| - compatibilizagdo entre o local de instalagdo dos andncios e a destinagéo e
caracteristicas da area de entorno;

Il - preservacao da paisagem urbana, privilegiando-se elementos significativos do
Municipio, de reconhecido valor estético, ambiental, historico ou cultural.

11l - garantia da livre divulgacdo de eventos, empreendimentos, produtos e servigcos
no Municipio de Séo Paulo;

IV - respeito aos instrumentos de politica urbana, tal como previstos no Plano Diretor
do Municipio de Sao Paulo;

V - combate a poluicao visual;

VI - ordenacdo dos elementos de comunicacao visual, privilegiando-se as informacdes
de utilidade publica, notadamente as relativas ao transito de veiculos e pedestres;

VIl - celeridade e eficiéncia no licenciamento e na fiscalizacdo de anuncios;

VIII - tratamento diferenciado na ordenagao de anuncios de acordo com a divisdo
regional do Municipio de Sdo Paulo em subprefeituras.

Art. 3° - Para os efeitos de aplicacdo desta lei, ficam estabelecidas as seguintes
defini¢bes:

I - altura do anudncio (h) - é o resultado obtido pela diferenca entre a altura maxima
(hmax) e a base do anuncio, desconsiderada a estrutura de sustentagéo, no caso de andncio
localizado na cobertura da edificacdo, observado o seguinte:

a) altura maxima (hmax) - é a distancia vertical entre o ponto mais alto do anuncio e
0 ponto mais alto do solo imediatamente abaixo do anuncio ou do passeio, quando o solo
estiver em plano inferior ao mesmo;

Il - altura da edificacdo (hed) - é a distancia vertical entre a cobertura da edificacéo e
0 ponto mais alto do solo imediatamente abaixo do anudncio;

11l - andar - é o volume compreendido entre dois pavimentos consecutivos, ou entre o
pavimento e o nivel superior de sua cobertura;

IV - andncio - é qualquer veiculo de comunicacgao visual presente na paisagem,
podendo ser classificados como:

a) anuncio indicativo - é aquele que visa apenas identificar no proéprio local da
atividade os estabelecimentos e/ou os profissionais que dele fazem uso, podendo também
ser composto de logomarca e referéncia a outras empresas fornecedoras, colaboradoras ou
patrocinadoras das atividades desenvolvidas no local, desde que esta Ultima nao ultrapasse
1/3 (um terco) da area total do anuncio;

b) anuincio publicitario - é aquele destinado a divulgacdo de produtos ou servigcos de
terceiros;
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¢) promocional - é aquele de carater transitério sem a necessidade de suportes
especificos de veiculacao;

d) cultural - é aquele destinado a divulgacao de eventos na proépria instituicdo
promotora;

e) imobiliario - é aquele destinado a divulgacdo de empreendimento imobiliario;

f) politico-partidario - € aquele destinado a divulgacao de idéias ou pessoas nos
termos da legislacao eleitoral.

V - area livre de imével edificado - é a area descoberta existente entre a edificacdo e
qualquer divisa do imével que a contém;

VI - bem de valor cultural - é aquele de interesse paisagistico, cultural, turistico,
arquitetdnico, ambiental, ou de consagracédo popular, publico ou privado, composto pelas
areas, edificagcdes, monumentos, parques e bens tombados pela Unido, Estado e Municipio;

VIl - empena cega - é a face externa da edificacdo, situada num Unico plano, que nao
apresenta aberturas destinadas a iluminacédo, ventilacdo e insolagao;

VIl - espessura do anudncio - é a distancia entre a face anterior e a posterior;

IX - face de quadra - sao todos os lotes que apresentem o mesmo codigo de
logradouro (codlog), o mesmo Setor e a mesma Quadra Fiscal;

X - fachada - é qualquer face externa da edificacdo que apresente aberturas
destinadas a iluminacédo, ventilacdo e/ou insolacgao;

Xl - gleba - é a area de terra que ainda nédo foi objeto de loteamento ou
desmembramento;

X1l - imével edificado - é aquele ocupado total ou parcialmente com edificacao
permanente;
X1l - imével ndo-edificado - é aquele ndo-ocupado ou ocupado com edificacdo

transitoria;

X1V - lote - é a parcela de terreno contida em uma quadra, resultante de loteamento,
desmembramento ou desdobro e com pelo menos uma divisa lindeira a logradouro publico;

XV - cota - é o coeficiente que, multiplicado pela testada do imével onde se situa o
anuncio, possibilita obter a area maxima de andncio permitida no imével;

XVI - area de exposicdo do andncio - é a area que compde cada face da mensagem do
anuncio, devendo, caso haja dificuldade de determinacao da superficie de exposicéo, ser
considerada a area do menor quadrilatero regular que contenha o andncio;

XVII - anudncio televisivo - andncio publicitario constituido de painel eletrénico com
veiculacdo de imagens em movimento;

XVIII - aplique - elemento acessério ao anuncio publicitario de insercdo temporaria;

XIX - tapume - elemento de fechamento de obra, com no minimo 2,20 de altura.

Art. 4° - Para efeitos de aplicacdo desta lei ndo sao considerados anuncios:

I - os nomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos, incorporados a fachada por
meio de aberturas ou gravados nas paredes, sem aplicacdo ou afixacéo, integrantes de
projeto aprovado das edificagbes;

Il - os logotipos ou logomarcas de postos de abastecimento e servi¢cos, quando
veiculados nos equipamentos préprios do mobiliario obrigatério, como bombas, densimetros
ou similares;

Il - as denominacdes de prédios e condominios;

IV - os que contenham referéncias que indiquem lotacdo, capacidade e os que
recomendem cautela ou indiquem perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou
desenho de valor publicitario;

V - os que contenham mensagens obrigatoérias por legislacdo federal, estadual ou
municipal;

VI - os que contenham mensagens indicativas de cooperacdo com o Poder Publico
Municipal, Estadual ou Federal;

VIl - os que contenham mensagens indicativas de 6rgdos da Administracdo Direta;

VIl - os que contenham indicagcdo de monitoramento de empresas de seguranca
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IX - aqueles instalados em areas de protecdo ambiental que contenham mensagens
institucionais com patrocinio;

X - os “banners” ou poésteres indicativos dos eventos culturais que serdo exibidos na
propria edificacdo, para museu ou teatro, desde que ndo ultrapassem 10% ( dez por cento)
da area total de todas as fachadas;

Xl - a identificagcdo das empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizacdo de seus servicos;

X1l - os que apresentem area de exposicdo igual ou inferior a 1,0 m2 (um metro
quadrado) e ainda observem as seguintes condic¢des:

a) nao disponham de dispositivos mecéanicos ou de sistema elétrico/eletrénico;

b) sejam colocados paralelamente a fachada ou alinhamento do imével e estejam
instalados no pavimento térreo;

C) sejam Unicos no estabelecimento.

Art. 5° - Nao sera permitida a instalacdo de anudncios publicitarios:

I - na area delimitada pelo seguinte perimetro: Rua Tabatinguera com a Avenida
exterior do Parque D. Pedro Il, segue por esta avenida até a Avenida do Estado, por esta até
a Rua Mercurio, Avenida Senador Queiroz, Rua Floréncio de Abreu, Rua Mauéa, Avenida
Duque de Caixas, Largo do Arouche, Rua do Arouche, até encontrar o prolongamento ideal
da Avenida S&o Luiz, Avenida S&o Luiz, Viaduto 9 de Julho, Viaduto Jacarei, Rua Maria Paula,
Viaduto Dona Paulina, Rua Doutor Rodrigo Silva, Rua Alvares Machado, Largo Sete de
Setembro, Rua Conde do Pinhal e Rua Tabatinguera até o ponto inicial.

Il - nas zonas de uso ZER, ZEPAM, ZEPAG e ZEPEC, nos termos do disposto no Plano
Diretor Estratégico - Lei n® 13.430, de 13 de setembro de 2002 e da Lei n® 13.885, de 25 de
agosto de 2004;

11l - em bem de valor cultural e na respectiva area envoltéria quando houver efetivo
prejuizo, comprovado pela fiscalizacdo e pelos 6rgéos de preservacgéo, a visualizacdo do
respectivo bem;

IV - que prejudique a visualizacdo da sinalizac&o de transito;

V - em leitos dos rios e cursos d’agua, reservatorios, lagos e represas, conforme
legislagdo especifica;

VI - nas vias, parques, pracas e outros logradouros publicos , salvo os anuncios de
cooperacdo entre o Poder Publico e a iniciativa privada e nos elementos de mobiliario
urbano, conforme legislacdo especifica;

VIl - em postes de iluminacdo publica ou de rede de telefonia, inclusive cabines e
telefones publicos, conforme autorizacdo especifica, excecao feita ao mobiliario urbano nos
pontos permitidos pela Prefeitura;

VIIIl - em torres ou postes de transmissao de energia elétrica;

IX - nos dutos de gas e de abastecimento de 4gua, hidrantes, torres d” dgua e outros
similares;

X - em obras publicas, tais como pontes, passarelas, viadutos e tdneis, ainda que de
dominio estadual e federal;

Xl - nas arvores de qualquer porte;

XIl - que prejudique a edificacdo em que estiver instalado ou as edificacdes vizinhas;

X1l - que prejudique a insola¢do ou a aeracdo da edificacdo em que estiver instalado
ou a dos imoveis vizinhos;

XIV - que apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as
consagradas pelas normas de seguranca para a prevenc¢ao e o combate a incéndios;

XV - quando colado, pintado ou pichado nas fachadas das edifica¢des.

§ 1° - As vedacgOes contidas nos incisos | a IV do caput, supra, ndo se aplicam a
anuncios promocionais, bem como aos destinados a divulgacao de eventos culturais no local.
Ja para os anuncios instalados nas empenas cegas e coberturas ndo € aplicada a vedacéo
contida pelo inciso I, supra.
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§ 2° - N&o sera permitida a instalacdo de duas ou mais pecas veiculadoras de
anuncios publicitarios com caracteristicas estruturais diversas num unico lote, salvo no caso
de anuncios instalados em empenas cegas e coberturas.

§ 3° - A CPPU podera permitir, mediante solicitacdo do interessado e encaminhada
pela SEHAB, a instalacdo de anuncios publicitarios em ZER’s desde que estes sejam
instalados em lotes lindeiros a vias estruturais contidas nas respectivas areas e comprovado
pelo interessado o uso nao conforme em mais de 50% da face de quadra, bem como nas
areas envoltérias sem que ocorra prejuizo a visualizacdo do bem protegido, obedecidas as
demais regras desta Lei.

TITULO Il - ORDENAGAO DA PAISAGEM

Capitulo | - Normas gerais

Art. 6° - Considera-se, para efeito desta lei, como utilizacdo da paisagem urbana
todos os anuncios, desde que visiveis do logradouro publico, instalados em:

I - imovel particular:

a) edificado;

b) ndo-edificado;

c) em obras de construcéo civil;

Il - bem publico:

a) edificado;

b) ndo-edificado;

c) em obra publica de construcéo civil;

d) em faixa de dominio, pertencente a redes de infra-estrutura, faixa de serviddo de
redes de transporte, de redes de transmisséo de energia elétrica, de oleodutos, gasodutos e
similares;

111 - mobiliario urbano;

IV - veiculos automotores.

Paragrafo Unico - Para efeito do disposto no “caput” deste artigo, considera-se
também visivel, o andncio colocado internamente a edificagdo, numa distdncia maxima de
0,50 m (cinquenta centimetros), de qualquer abertura ou vedagéo transparente que se
comunique diretamente com o exterior.

Art. 7° - Toda peca veiculadora de anUncios devera observar, entre outras, as
seguintes normas:

| - oferecer condi¢cBes de seguranca ao publico;

Il - ser mantido em bom estado de conservacdo, no que tange a estabilidade,
resisténcia dos materiais e aspecto visual;

111 - receber tratamento final adequado em todas as suas superficies, inclusive na sua
estrutura, ainda que nao utilizada para anunciar;

IV - ter a area destinada ao anuncio recoberta por material equivalente ao utilizado
para veiculacdo, na cor preta, branca ou cinza na auséncia de anunciante;

V - atender as normas técnicas pertinentes a seguranca e estabilidade de seus
elementos;

VI - atender as normas técnicas emitidas pela Associac¢ao Brasileira de Normas
Técnicas - ABNT, pertinentes as distancias das redes de distribuicido de energia elétrica ou a
parecer técnico emitido pelo 6rgao publico estadual ou empresa responsavel pela
distribuicao de energia elétrica.

Art. 8° - Para efeitos de aplicacao desta lei, os anUncios sdo classificados em:

I - indicativo: exclusivamente utilizado para indicar atividade no préprio local de
instalacéao.

Il - publicitario: quando servir a divulgacédo de produtos ou servicos de terceiros

11 - promocional: quando contenha as seguintes caracteristicas:

1) area maxima de 2,00 m2 (dois metros quadrados);

2) nao utilize qualquer dispositivo luminoso;

3) veicule mensagens esporadicas atinentes a promogdes, ofertas especiais e
similares, de carater transitoério;
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4) seja Unico no estabelecimento;

5) ndo avance sobre o passeio;

6) tenha altura maxima (H méax.) igual ou inferior a 3,00 m (trés metros);

7) seja veiculado pelo prazo maximo de 30 (trinta) dias

IV - culturais: quando servir a divulgacdo de eventos na proépria instituicdo promotora
e estarao sujeitos a regulamentacao especifica por ato do Poder Executivo.

V - politico-partidaria: quando servir a divulgacdo de pessoas ou idéias nos termos da
legislacdo eleitoral.

CAPITULO 11

DO ANUNCIO EM IMOVEL PARTICULAR EDIFICADO

SECAO | - NA FACHADA

Art. 9° - Ndo serdo permitidos anuncios publicitarios nas fachadas de imoéveis
particulares edificados, salvo aqueles anunciando venda ou loca¢cao, os quais seréo limitados
a uma area total de 5 m2 (cinco metros quadrados).

Art. 10° - O anuncio indicativo instalado em fachada sera considerado:

| - paralelo, quando a superficie de exposicdo do anudncio estiver posicionada em
relacdo ao plano da fachada a uma distancia de, no maximo, 0,30 m (trinta centimetros)
deste;

Il - perpendicular, quando o eixo de sua estrutura estiver posicionado
perpendicularmente em relagdo ao plano da fachada, devendo o andncio apresentar
espessura de, no maximo, 0,30 m (trinta centimetros).

§ 1° - No célculo da distancia mencionada no inciso | devera ser considerada a
estrutura do anudncio.

§ 2° - Quando instalado em fachada construida no alinhamento, o anuncio podera
avancar até 1,00 m (um metro) sobre o passeio, desde que este avango nao exceda a 2/3
(dois tercos) da largura do passeio.

Art. 11 - O andncio indicativo instalado na fachada da edificacdo devera ainda atender
as seguintes condicdes:

| - ter sua projecéo ortogonal totalmente contida dentro dos limites externos da
fachada onde se encontra e ndo prejudicar a area de exposi¢cdo de outro andncio.

Il - observar as caracteristicas arquiteténicas e funcdes definidas no projeto de
construcao ou reforma da edificacédo;

Il - caso instalado paralelamente em fachada recuada do alinhamento sua altura
devera respeitar a circulacdo de pedestres e a iluminagado e aeragdo do imovel.

IV - deverd observar uma area maxima de 4 m2 e ndo podera ser instalado
perpendicularmente ao passeio na area definida pelo inciso I, do art. 5°, supra. No restante
do municipio poderd ter area maxima igual 10 m2, salvo em casos expressamente previstos
nesta lei.

SECAO Il - NA EMPENA CEGA

Art. 12 - O anuncio publicitario instalado em empena cega devera enquadrar-se nos
pardmetros constantes do Quadro Anexo | e ainda:

| - encontrar-se em edificagdo sem anuncio na cobertura na mesma face de
visibilidade;

Il - ser Unico em cada empena cega por bloco de edificacao;

Il - ocupar entre 50 a 70% da area visivel da empena cega, de acordo com a
subprefeitura onde for localizado o edificio, conforme o Quadro Anexo;

IV - apresentar projecao ortogonal contida nos limites do perimetro da empena,
exceto a iluminacéo;

Art. 13 - O responsavel pela veiculacdo de andncio devera manter a parte ndo
utilizada da empena conservada e pintada bem como a totalidade da mesma no caso de
remocdo do andncio.

SECAO 111 - NA COBERTURA OU COROAMENTO
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Art. 14 - Os anuncios indicativos e publicitarios instalados na cobertura ou coroamento
da edificacdo deverdo enquadrar-se nos parametros constantes do Quadro Anexo | para
anuncios publicitarios e ainda:

| - ter apenas um anuncio visivel, em cada momento de exposi¢cao;

Il - ndo apresentar estrutura de madeira;

11 - ter sua projecéo ortogonal contida nos limites do perimetro da cobertura, ou do
coroamento;

IV - ndo interferir em helipontos, lajes de seguranca ou raio de acdo de para-raios;

V - encontrar-se em edificagdo sem anudncio na empena cega na mesma face de
visibilidade;

VI - respeitar a altura minima de edificacdo por area do Municipio, conforme Quadro
Anexo;

VIl - devera ser necessariamente iluminado ou luminoso.

SECAO IV - NA AREA LIVRE DO IMOVEL EDIFICADO E NO IMOVEL NAO-EDIFICADO

Art. 15 - O anuncio pubilicitario instalado na area livre de imdvel edificado ou em
imovel nao-edificado devera enquadrar-se nos parametros constantes do Quadro Anexo | e
ainda:

| - apresentar projecao horizontal inteiramente contida nos limites do imodvel;

Il - ndo estar instalado em sobreposicdo a outro andncio;

111 - apresentar uniformidade de dimensdes, formas e materiais, quando houver mais
de um andncio nas mesmas circunstancias no mesmo imével, excluidos os anuncios
indicativos;

§ 1°. Os anuncios indicativos poderao ser instalados em area livre nas seguintes
condicdes:

| - poderao ter altura maxima de 10 m;

Il - seréo veiculados em peca Unica com area méaxima de acordo com o determinado
para a respectiva regido, nos termos do Quadro Anexo para Andncios Indicativos.

8§ 2°. Os anuncios televisivos deverao atender as disposi¢cdes do quadro anexo exceto
quanto a rarefacado, a qual devera ser de no minimo 350 m para outro anuncio do mesmo
tipo.

Art. 16 - O anuncio publicitario devera atender ainda as seguintes condic¢des:

| - respeitar as cotas estabelecidas no Quadro Anexo, de acordo com a subprefeitura
na qual estiver localizado o imével onde for instalado;

Il - para anuncios com altura maxima de 6,00 m (seis metros), devera ser respeitada
a rarefacdo determinada no Quadro Anexo, com distancia minima de 1,0 m (um metro)
entre os mesmos ou agrupando-se em no maximo de 3, com distancia minima de 3,00 m
(trés metros) entre os agrupamentos quando houver, exceto para anuncios instalados em
iméveis lindeiros a vias estruturais N1, que deverao obedecer a rarefacdo de 9 m (nove
metros) entre andncios ou entre agrupamentos.

11l - para andncios com altura méaxima superior a 6,00 (seis metros), devera ser
respeitada a rarefacdo determinada no Quadro Anexo, exceto para anuncios instalados em
imoveis lindeiros a vias estruturais N1, que deverdo obedecer a rarefacdo de 50 m
(cinglienta metros) entre anudncios deste tipo e possuir altura maxima de 15 m (quinze
metros), sendo que a altura do anuncio sera de no maximo 5 m (cinco metros).

IV - Os apliques nédo poderao exceder 20% (vinte por cento) da area méaxima do
anuncio, possuir espessura maxima de 0,50 (cinquenta centimetros) e serao dispensados de
licenciamento prévio.

SECAO V - NOS "SHOPPING CENTERS" e HIPERMERCADOS

Art. 17 - Os anuncios indicativos instalados em imdéveis destinados a "shopping
centers" e hipermercados poderéo ser instalados na cobertura ou fachada das edificacGes
bem como na éarea livre do imovel.

§ 1° - Os anuncios indicativos instalados na cobertura seguirdo as regras
estabelecidas no art. 14, supra.
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§ 2° - Os anuncios indicativos instalados na fachada do imdével deverédo estar contidos
no perimetro da mesma.

8 3° - Poderé ser instalado um dnico andncio indicativo na area livre do imovel, salvo
para aqueles imoéveis superiores a 5.000 m2 (cinco mil metros quadrados), quando sera
permitida a instalacdo de um segundo andncio indicativo.

8 4° - Deverao ser respeitadas as cotas para determinacdo da area maxima de
anuncios publicitarios, conforme Quadro Anexo.

CAPITULO 111

DO ANUNCIO EM OBRA DE CONSTRUGCAO CIVIL PARTICULAR

Art. 18 - Em obra de construcao civil particular, os anuncios indicativos e publicitarios
instalados em area livre e tapume, deverao atender as seguintes condicdes:

| - observar as caracteristicas e os parametros estabelecidos no Quadro Anexo;

Il - ndo apresentar avancgo sobre o passeio;

111 - ndo estar instalado na fachada, na empena cega ou na cobertura da edificacdo,
salvo quando em tela de protecdo, ou lona de recobrimento fixada no andaime, vedada
qualquer projecdo para além dos limites da tela ou lona bem como da prépria edificagcdo em
construcdo, cujos parametros seréo estabelecidos por ato do Executivo;

§ 1° - Sera admitido anuncio publicitario ou indicativo colocado em tapume, com
espessura maxima de 0,10 (dez centimetros) e limitado ao respectivo perimetro.

8§ 2° - Serd admitida a pintura decorativa em tapume, com inscri¢cdo de logotipo ou
mensagem publicitaria, nos respectivos limites determinados pelo seu perimetro.

8§ 3° - Se o tapume for utilizado para fins publicitarios, somente podera ser instalado
um anuncio indicativo na area livre do imével e se para fins indicativos, apenas um
publicitario.

CAPITULO IV

DOS BENS PUBLICOS

Art. 19. N&o sera permitida a instalacdo de qualquer andncio publicitario em bens
municipais de uso dominial ou especial, salvo para aqueles de carater institucional e para
elementos do mobiliario urbano.

§ 1° - Os anuncios de carater institucional seguirédo todas as regras contidas na
presente lei, de acordo com a respectiva hipdtese de incidéncia normativa.

§ 2°. O disposto no caput ndo se aplica as glebas municipais, as quais poderéo ser
cedidas, onerosamente e mediante licitacdo, para instalacdo de engenhos publicitarios e
respectiva exploracéo, nos termos da legislacéo pertinente.

CAPITULO V

VEICULOS AUTOMOTORES

Art. 20. N&o serd permitida a veiculagdo de anuncios publicitarios em veiculos
automotores, exceto no caso dos taxis e dnibus pertencentes ao sistema de transporte
coletivo publico.

§ 1°. As empresas permissionarias ou concessionarias do servico de transporte
coletivo apenas poderdo explorar a publicidade na modalidade “bus-door” por meio de
previsdo expressa no contrato e prévia autorizacdo do 6rgao gestor da respectiva permisséao
OuU concessao.

§ 2°. Os anuncios publicitarios eventualmente instalados em taxis deverao obedecer
as seguintes normas:

| - poderao veicular andncios instalados nas laterais, respeitando-se as normas de
identificacdo do motorista, frota ou cooperativa, sem qualquer interferéncia nas
caracteristicas do veiculo;

Il - sera permitida a publicidade no vidro traseiro, com a aplicacdo de pelicula adesiva
semi-transparente;

Il - serd permitida a instalacao sobre a capota de pequenos "back-lights", providos
ou ndo de luminosidade, com altura maxima de 0,40 m (quarenta centimetros); no seu
sentido longitudinal, com angulacdo de até 45 (quarenta e cinco) graus, nao ultrapassando
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as extremidades do veiculo, com as mensagens publicitarias voltadas para as laterais, nédo
podendo interferir na identificacdo do dispositivo TAXI.

Art. 21. Sera permitida a instalacdo de identificagdo da empresa ou proprietario do
respectivo veiculo, independentemente de licenga, respeitadas as normas de transito e
desde que essa identificacdo ndo confunda ou prejudique outros motoristas.

CAPITULO VI

MOBILIARIO URBANO

Art. 22 - Os anuncios em mobiliario urbano serao instalados apenas naqueles
elementos listados na legislacdo especifica e deverdo obedecer, no que couber, ao disposto
nesta lei, estando desobrigados do licenciamento mas ndao do pagamento de todas as taxas
e impostos eventualmente incidentes.

CAPITULO VII

FAIXAS DE DOMINIO

Art. 23 - Os anuncios instalados em faixas de dominio, pertencentes a rede de infra-
estrutura, faixas de serviddo da rede de transporte, redes de transmissdo de energia
elétrica, de oleodutos, gasodutos e similares deverdo obedecer as seguintes restricoes:

| - apresentar até 36,00 m2 (trinta e seis metros quadrados) por face de exposi¢cao
com area de, no maximo, 72,00 m2 (setenta e dois metros quadrados), ou area de 48,00
m=2 (quarenta e oito metros quadrados), restrito a uma Unica face;

Il - apresentar altura maxima (hmax) igual ou inferior a 9,00 m (nove metros);

11 - respeitar distancia de no minimo 75,00 m (setenta e cinco metros) do préximo
anuncio na mesma faixa de dominio.

Paragrafo Unico. Nao se aplicam aos anuncios instalados nas faixas de dominio as
determinacdes constantes do Quadro Anexo a esta Lei.

CAPITULO VIII

DOS ANUNCIOS PROMOCIONAIS

Art. 24 - Os anuncios temporarios compreendem a exposi¢cdo, em espacos publicos,
de bandeiras, estandartes, "banners", bicicletas ou assemelhados, e a distribuigdo de
folhetos ou panfletos, brindes e ou assemelhados, destinados a veicular mensagens
esporadicas relativas a promocéo de vendas de lancamentos imobiliarios, ofertas especificas,
eventos culturais e artisticos, bem como mensagens de cunho educacional ou de elucidacao
publica, que por se constituirem em pecas moveis e de carater transitério, ficam sujeitas ao
recolhimento dos precos publicos para utilizacdo do espaco.

Art. 25 - A exposi¢cao de bandeiras, estandartes, "banners" ou assemelhados, somente
poderd ocorrer aos sdbados, domingos e feriados, entre Oh (zero hora) e 24h (vinte e quatro
horas) enquanto que o mesmo material destinado a finalidades culturais e a distribuicdo dos
materiais promocionais, folhetos ou panfletos, brindes e ou assemelhados, bem como a
utilizacdo de placas em bicicletas, poder& ocorrer em todos os dias da semana e sera
autorizado pelo 6rgdo competente, ndo ultrapassando o periodo compreendido entre as
9h30min e 18h30min.

§ 1° - Define-se como bandeira, estandarte e “banners”, o anidncio confeccionado em
tecido, lona plastica ou similar, onde sdo veiculadas as mensagens, com uma ou duas faces
de exposicao, ndo compreendendo qualquer sistema de fixacdo, respeitadas as dimensdes e
parametros estabelecidos nesta lei.

§ 2° - Definem-se como folhetos ou panfletos, brindes e ou assemelhados, o anuncio
impresso em material de qualquer natureza, onde seréo veiculadas as mensagens
publicitarias, distribuidos manualmente em espacos e locais pré-autorizados, observados as
disposi¢cBes e parametros estabelecidos nesta lei.

§ 3° - Define-se como placa em bicicleta, o anuncio estruturado, confeccionado em
tecido, lona plastica ou similar, onde serdo veiculadas as mensagens, com uma ou duas
faces de exposicédo, podendo ter no maximo 1,0 m (um metro) de largura por 1,80 (um
metro e oitenta) de altura.
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Art. 26 - Os estandartes poderdo medir no maximo 0,80 m (oitenta centimetros) de
largura e até 1,50 m (um metro e cinquenta) de altura e com suporte de até 0,50 m
(cinquenta centimetros) de pé.

Art. 27 - As bandeiras poderdo medir no maximo 1,50 m (um metro e cinqlenta
centimetros) de largura e até 1,20 m (um metro e quarenta centimetros) de altura, com
mastro de até 3,00 (trés metros).

Art. 28 - Os "banners" poderao medir no maximo até 0,40 m (quarenta centimetros)
de largura e até 1,00 m (um metro) de altura, sendo obrigatéria sua instalacdo acima de,

2,00 m (dois metros) do ch&o, exceto na situacéo prevista no inciso X, do art. 4°,
supra.

Art. 29 - Os folhetos ou panfletos, brindes ou assemelhados poderéo ter dimensdes e
caracteristicas variadas e deverao ser entregues manualmente aos motoristas dos veiculos
nos cruzamentos de vias publicas, para os pedestres ou em residéncias e comércios.

Art. 30 - Os estandartes, "banners" ou assemelhados, deverdo atender, ainda, aos
seguintes requisitos:

I - reserva de, no minimo, 1/10 (um décimo) das suas areas para informacédo da
razao social, numero de inscricdo de Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM e enderecgo
sede das empresas patrocinadora e divulgadora;

Il - para os folhetos ou panfletos, inclusdo obrigatéria da frase: "nao jogue este
impresso na via publica"”, observando o preceituado pela Lei Municipal n® 11.837/95;

Il - os “banners”, quando colocados nas vias publicas, poderédo ser instalados em
postes da iluminacédo publica ou de rede de telefonia.

Paragrafo Unico - A responsabilidade pela utilizacdo do espaco publico para a
distribuicao de folhetos ou panfletos, brindes e ou assemelhados , como também a
realizacdo da limpeza completa da area compreendida no raio de 200,00 m (duzentos
metros) do local em que distribuicdo for autorizada, sera exclusivamente da empresa
promotora do evento e devera ser executada até 02 (duas) horas depois do término diario
da autorizag¢do concedida.

Art. 31 - Para um mesmo ponto ou cruzamentos de vias puUblicas para a distribuicdo
de folhetos ou panfletos, brindes ou assemelhados poderao ser concedidas, no maximo 5
(cinco) autorizacdes distintas, a fim de evitar a aglomeracgéo de pessoas e transtornos no
fluxo de veiculos.

Art. 32 - Os precos publicos para a utilizacdo do espaco publico, serao recolhidos por
unidade, e de acordo com as datas de exibicdo dos anuncios temporarios, na seguinte
conformidade:

I - bandeira - R$ 25,00 (vinte e cinco reais) por unidade/dia;

Il - estandarte - R$ 25,00 (vinte e cinco reais) por unidade/dia;

Il - "banners" - R$ 25,00 (vinte e cinco reais) por unidade/dia;

IV - placa em bicicleta - R$ 25,00 (vinte e cinco reais) por unidade/dia;

V - folhetos ou panfletos, brindes ou assemelhados - R$65,00 (sessenta e cinco reais)
por ponto ou cruzamentos de vias publicas/dia;

Art. 33 - Os precos publicos estabelecidos nesta Lei, serdo atualizados, em 1° de
janeiro de cada exercicio, pela variacdo do Indice de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA,
apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, acumulada no exercicio
anterior.

TITULO 111

DAS NORMAS E SAN(;OES ADMINISTRATIVAS

CAPITULO I

DO LICENCIAMENTO

Secéo | - Do requerimento

Art. 34 - A instalagdo de anuncio publicitario de finalidade politico-partidaria fica
sujeita a observancia da legislacdo pertinente, dispensando-se o seu licenciamento.

Paragrafo unico - Ficam dispensados também de licenciamento os anuncios instalados
em mobiliarios e equipamentos urbanos, sujeitos aos respectivos contratos de concessao ou
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permissao, inclusive quanto ao seu cadastramento no 6érgado competente estabelecido no
respectivo contrato.

Art. 35 - A instalacdo de anuncios indicativos ou publicitarios de finalidade
institucional do Poder Publico, em qualquer de suas esferas, independe de licenciamento.

Art. 36 - Para exibir andncios temporarios, a empresa divulgadora do evento devera
requerer previamente, por meio de seu representante legal, autorizagcado junto a
SupPrefeitura pertinente, instruindo o requerimento com o0s seguintes documentos e
informacdes:

| - indicacdo das datas e quantidades de pontos de estandartes e ou cruzamentos de
vias publicas em que serdo distribuidos os folhetos ou panfletos, brindes ou assemelhados,
acompanhados de croqui que possibilite a localizacdo correta, permitindo-se como margem
de tolerancia, o espaco equidistante de 100 m (cem metros) do local licenciado.

Il - comprovacao de recolhimento do preco publico previsto nesta lei, para o
recebimento e autuacdo do requerimento pela utilizagdo dos espagos publicos;

111 - Certiddo Negativa de Tributos Mobiliarios Municipais;

IV - comprovante de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Mobiliarios - CCM;

V - comprovante de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ;

VI - certiddes negativas do SINDIVULG - Sindicato das Empresas de Divulgacao
Publicitaria, Distribuicdo de Panfletos, Exposicdo de Cavaletes e Similares do Estado de Séo
Paulo;

§ 1° - No caso de bandeiras, placas em bicicletas e "banners" é dispensada a
necessidade de croqui de identificacdo dos pontos e locais licenciados, conforme indicado no
inciso I, valendo a quantidade de cada anuncio temporério, para efeito de calculo dos precos
publicos devidos.

8§ 2° - N&o serao protocolizados requerimentos incompletos, com erros ou
desacompanhados das exigéncias estabelecidas neste artigo.

Art. 37 - O 6rgéo responsavel pela liberacdo das autorizacbes devera encaminhar as
Subprefeituras responsaveis, cdpias das autoriza¢bes dos anudncios temporarios, com as
quantidades de pontos, das datas e locais em que serédo exibidos e ou o cruzamento de vias
publicas que serao distribuidos os folhetos ou panfletos, brindes ou assemelhados.

Art. 38 - Denomina-se divulgadora da publicidade a empresa de promocé&o ou
divulgacao, inscrita no cadastro de contribuintes mobiliarios - CCM, devidamente autorizada,
a qual sera responsavel por eventuais débitos de natureza fiscal relativo a indevida utilizacdo
do espacgo publico para os fins aqui especificados.

Art. 39 - A autorizacao sera expedida no prazo maximo de 3 (trés) dias, contados da
data de apresentacao do requerimento devidamente instruido nos termos do artigo 36 desta
Lei.

Art. 40 - Os andncios indicativos serdo autorizados pela SEHAB - Secretaria Municipal
de Habitagdo e Desenvolvimento Urbano, mediante o fornecimento pelo requerente das
seguintes informacgdes:

| - identificacdo completa do requerente, se pessoa fisica ou juridica;

Il - indicagdo do CCM, caso o requerente seja empresa cadastrada no Municipio de
S&o Paulo

11 - local de instalacdo do anuncio, informando-se endereco e o cadlog do imdvel;

IV - descricdo das caracteristicas do anuncio, conforme formulario préprio;

V - prova de recolhimento da taxa cadastral

§ 1°. Em caso de ndo pronunciamento do Poder Publico em no maximo 90 dias, o
requerente estara autorizado a instalar o anuncio requerido, desde que o informe
previamente a SEHAB e a SMSP, informando o nimero do processo administrativo em curso
e, apos a instalacao, enviando foto do anuncio devidamente instalado.

§ 2° - O eventual indeferimento do requerimento ndo gera direito a restituicdo dos
valores relativos a taxa cadastral ou indenizacédo pelas despesas havidas em eventual
instalacéao.
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§ 3° - No caso de anuncios indicativos com area superior a 5 m2 (cinco metros
quadrados) ou altura superior a 4 m (quatro metros) ou com dispositivos mecanicos,
elétricos ou eletrbnicos, sera exigido, adicionalmente:

I - indicacdo do nimero de apdlice de seguro de responsabilidade civil cobrindo a peca
veiculadora ou o estabelecimento comercial;

Il - indicacdo do niumero do CADEPEX da empresa responsavel pela instalagéo;

111 - indicacdo do nimero de registro no CREA do responsavel técnico pela respectiva
instalacao.

Art. 41 - Os anuncios publicitarios serdo autorizados pela SEHAB - Secretaria
Municipal de Habitacdo e Desenvolvimento Urbano mediante o fornecimento pelo requerente
das seguintes informagofes:

| - identificacdo completa do requerente;

Il - indicacdo do nimero de registro no CADEPEX da empresa requerente;

11 - local de instalagcdo do anuncio, informando-se endereco e o cadlog do imdvel;

IV - descricdo das caracteristicas do anuncio, conforme formulario préprio;

V - prova de recolhimento da taxa cadastral;

VI - autorizacao do proprietario do imovel onde seré instalado o anudncio, do locatéario
ou administrador do condominio.

8 1° - No caso de anuncios publicitarios com area superior a 5 m2 ou altura superior a
4 m ou com dispositivos mecanicos, elétricos ou eletrdnicos, sera exigido, adicionalmente, o
fornecimento do niumero de apdélice de seguro de responsabilidade civil para a peca
veiculadora de anuncios bem como o nimero de registro no CREA do responsavel técnico da
respectiva instalacdo.

§ 2° - Em caso de ndo pronunciamento do Poder Publico em no méaximo 90 dias, o
requerente estard autorizado a instalar o anuancio requerido, desde que o informe
previamente a SEHAB e a SMSP, informando o nimero do processo administrativo em curso
e, apoés a instalacdo, enviando foto do andncio devidamente instalado.

8§ 3° - O eventual indeferimento do requerimento ndo gera direito a restituicdo dos
valores relativos a taxa cadastral ou indenizacdo pelas despesas havidas em eventual
instalacao.

8 4° - O requerimento do anuncio publicitario devera ser realizado necessariamente
pela empresa exibidora, devidamente registrada no CADEPEX, sendo que a licenca
correspondente ndo podera ser objeto de qualquer espécie de cesséo, alienacdo ou
transferéncia, sob pena de seu cancelamento.

Art. 42 - O prazo para recurso contra indeferimento nas hipdteses dos artigos 40 e 41
supra é de 15 (quinze) dias corridos, contados a partir do dia seguinte a publicacao de
indeferimento no Diario Oficial da Cidade e devera ser instruido com toda a documentacao
necessaria ao requerimento da competente licenca.

8§ 1° - Os recursos contra indeferimento néo terdo efeito suspensivo.

8§ 2° - No caso de indeferimento de anuncio transitério, o recurso devera ser
enderecado diretamente ao Secretario Municipal de Coordenacéo de Subprefeituras, o qual
tera 15 (quinze) dias para se manifestar.

§ 3° - No caso de indeferimento de anuncio indicativo ou publicitario, o recurso devera
ser enderecado diretamente ao Diretor de Departamento Técnico da SEHAB e respondido no
prazo de 15 (quinze) dias. Se este nao acolher o pleito, deverd encaminha-lo
automaticamente ao Secretario Municipal de Habitacdo e Desenvolvimento Urbano, o qual
terd 15 (quinze) dias para se manifestar.

8 4° - Em ambos os casos caberé recurso ao Prefeito do Municipio de S&o Paulo, cujo
prazo de interposicao € iniciado no primeiro dia util apds a publicacdo do despacho decisério
do competente Secretéario Municipal e sera de 10 (dez) dias.

Secao Il - DO CADASTRO DAS EMPRESAS DE PUBLICIDADE EXTERIOR - CADEPEX

Art. 43 - E criado o Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior - CADEPEX,
destinado ao registro de pessoas juridicas, cujo objeto social seja a venda, instalacao,
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manutenc¢ao, locacado, exibicdo ou exploracdo, por qualquer forma, ou seja responséavel por
comunicacao visual exterior.

8§ 1° - O Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior - CADEPEX sera implantado na
Secretaria da Habitacdo e do Desenvolvimento Urbano - SEHAB e tera duas categorias:

I - pleno: abrangendo todas as atividades do caput;

Il - restrito: excluidas a locacgéo, exibicdo e exploracao.

§ 2° - Para requerer o cadastramento no Cadastro de Empresas de Publicidade
Exterior - CADEPEX, a empresa interessada deveréa apresentar:

a) copia do contrato social, acompanhada da ultima alteracdo, se houver, que
comprove sua atividade no ramo, com capital minimo de R$ 10.000,00 (dez mil reais);

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM no Municipio de
Séo Paulo;

¢) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ;

d) prova de inscricdo no Conselho Regional de Engenharia, Arquitetura e Agronomia -
CREA;

e) copia da Carteira do CREA de seu responsavel técnico;

f) prova de regularidade do recolhimento do Fundo de Garantia por Tempo de Servico
- FGTS e do Programa de Integracéo Social - PIS;

g) prova de regularidade junto ao Instituto Nacional de Seguro Social - INSS;

h) prova de recolhimento das contribuicfes para o sindicato patronal e prova de
recolhimento da contribuicdo sindical dos empregados;

i) prova de recolhimento do Imposto sobre Servico de Qualquer Natureza devido ao
Municipio sede da empresa relativo ao més anterior ao pedido de cadastramento ou o
respectivo alvara de funcionamento ou instrumento equivalente, em se tratando de empresa
nova.

8§ 3° - Os registros das empresas cadastradas terdo validade de 02 (dois) anos e
deverao ser renovados, a pedido das proprias empresas, mediante a apresentacdo dos
documentos relacionados no paragrafo 2°, devidamente atualizados e da relagao de
anuncios sob sua responsabilidade bem como, quando for o caso, de copia da apdlice do
seguro de responsabilidade civil eventualmente necessario para o licenciamento dos
anuncios publicitarios nas condicdes do 8 1° do art. 29, supra.

§ 4° - Serdo automaticamente cancelados os registros que nao forem renovados ou
cujo pedido de renovacao ndo tenha sido protocolado antes da expiracdo do registro em
vigor, com perda igualmente automatica de todas as licencas de CADAN em posse da
empresa detentora do CADEPEX cancelado.

8 5° - No caso do CADEPEX restrito, o requerente estara dispensado da apresentacao
dos documentos listados nas alineas “f”, “g” e “h”, mas estard impedido de requerer a
licenca para qualquer tipo de anuncio publicitario, sob pena de cancelamento do respectivo
registro no CADEPEX.

Secdo 111 - DO CADASTRO DE ANUNCIOS - CADAN

Art. 44 - O licenciamento do anudncio implica no seu registro no Cadastro de Anuncios
- CADAN, criado pela Lei n°® 8.730, de 07 de junho de 1978.

Art. 45 - O registro no Cadastro de Anuncios - CADAN, por si s, nao implica o
reconhecimento da regularidade do anuncio.

Art. 46 - O anuncio sempre devera conter o CCM da empresa veiculadora bem como o
respectivo niumero da licenca, devidamente registrada no CADAN.

Paragrafo Unico - Os niumeros do CADAN e do CCM poderéo ser reproduzidos no
anuncio através de pintura, adesivo, autocolante ou, ainda, ser incorporado ao andncio
como parte integrante de seu material e confeccédo, devendo sempre apresentar condicfes
analogas as do proprio anuncio, no tocante a resisténcia e durabilidade

Art. 47 - As licencas, devidamente registradas no CADAN, dos anuncios indicativos e
publicitarios serado validas por 03 (trés) anos.

Secdo IV - DA RENOVACAO DA LICENCA DO ANUNCIO
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Art. 48 - A renovacédo da licenca do anuncio publicitario ou indicativo sera feita
mediante simples declaracao do interessado de que ndo houve alteracdo nas caracteristicas
constantes da autorizacgéo original e que seu registro no CADEPEX é valido.

Art. 49 - Qualquer alteracdo em anuncio indicativo ou publicitario, salvo aquela
relativa ao conteddo da mensagem veiculada, ou na sua estrutura de sustentacao implica na
exigéncia de nova licenca.

Secdo V - DOS RESPONSAVEIS PELO ANUNCIO

Art. 50 - Sao responsaveis pelo anuncio, pela ordem:

| - de andncios publicitarios:

a) a empresa registrada no CADEPEX que tenha requerido a licenca do anuncio;

b) o proprietario ou o possuidor do imdvel onde o andncio estiver instalado;

c) a agéncia de publicidade que contratou a respectiva veiculacao;

d) o anunciante;

Il - de anuncios indicativos:

a) o proprietario do estabelecimento identificado pelo respectivo andncio indicativo;

b) o proprietario ou o possuidor do imével onde o andncio estiver instalado;

Il - demais andncios:

a) o responsavel por sua veiculacdo, exibicdo ou divulgacao;

8 1° - A empresa registrada no CADEPEX é a Unica responsavel, em todas as esferas,
pela veracidade das informacdes prestadas para obtencdo da competente licenca de anuncio
publicitario.

8§ 2° - A empresa registrada no CADEPEX que tenha requerido a licenga do anuncio
publicitario e o proprietario ou o possuidor do imével onde o anuncio estiver instalado sao
solidariamente responséaveis pela conservacgéo e limpeza das areas publicas e privadas no
entorno de 1 m do referido local de instalacdo se este for uma area livre de imoével edificado
ou imovel ndo-edificado;

8§ 3° - A empresa instaladora é também solidariamente responsavel pelos aspectos
técnicos e de seguranca de instalacdo de anuncio, seja qual for o tipo, bem como de sua
remocao.

8 4° - Quanto a seguranca e aos aspectos técnicos referentes a parte estrutural e
elétrica, também sao solidariamente responséaveis os respectivos profissionais.

8 5° - Quanto a seguranca e aos aspectos técnicos referentes a manutencao, também
€ solidariamente responsavel a empresa de manutencéo.

CAPITULO 11

DA FISCALIZACAO E DAS SANCOES

Art. 51 - Para os fins desta lei, consideram-se infragdes:

| - exibir anuncio:

a) sem a necessaria licenca;

b) fora do prazo constante da licenca;

¢) em desacordo com as informacfes prestadas no requerimento da competente
licenca;

Il - manter o anuncio:

a) em mau estado de conservacao;

Il - ndo atender a intimagédo do 6rgdo competente para regularizacdo ou remocao do
anuncio;

IV - veicular qualquer tipo de andncio em desacordo com o disposto nesta lei e nas
leis estaduais e federais pertinentes;

V - praticar qualquer outra violacdo as normas previstas nesta lei ou em seu decreto
regulamentar.

§ 1° - Para fins de afericdo do estado de conservacdo do anuncio, a estrutura devera
apresentar estabilidade, integridade e bom estado dos materiais indicando atendimento das
normas de seguranca, bem como pintura em bom estado e, no caso de anuncios luminosos
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ou iluminados, devera atender as normas técnicas pertinentes para o competente
aterramento.

8§ 2° - No caso de nado haver ocorrido o requerimento de licenca sdo solidariamente
responsaveis a empresa exibidora, a empresa instaladora, o anunciante, o proprietario e o
possuidor do imével, sem qualquer ordem de preferéncia.

Art. 52 - Constatada a irregularidade pela fiscalizacdo esta devera lavrar o competente
auto de notificacdo, dando ciéncia ao responséavel legal do fato, citando o competente
fundamento legal e estipulando prazo para a regularizacdo do anudncio sob pena da punicao
correspondente, conforme determinado nesta Lei.

§ 1°. Devera ser observada para efeitos de notificagcdo a ordem de preferéncia
determinada para cada tipo de andncio conforme progressao descrita no art. 50, supra.

§ 2°. Entre a constatacao do fato e a notificagdo do respectivo responsavel deveréo
decorrer no maximo 30 dias. Encerrado este prazo e constatada a impossibilidade de
notificacdo do primeiro responsavel, a fiscalizagdo podera notificar o responséavel seguinte e
assim sucessivamente.

Art. 53 - A inobservancia das disposicOes desta lei sujeita os infratores as seguintes
penalidades, obedecida a ordem de preferéncia disposta no art. 50, supra:

| - responsaveis pelo anuncio:

a) multa;

b) cancelamento da licenca;

c) remoc¢ao do anuncio;

Il - empresas veiculadoras:

a) suspensao do registro no Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior - CADEPEX
por prazo ndo superior a 01 (um) ano ou até ser sanada a irregularidade que a motivou, sob
pena do cancelamento definitivo do registro;

Paragrafo Unico - Sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, a Municipalidade
comunicard ao 6rgao federal fiscalizador do exercicio profissional qualquer irregularidade
que envolver os responsaveis técnicos pelo andncio ou as empresas de manutencao e
instalacéao.

Art. 54 - Por ocasido da notificacdo de irregularidade, o infrator sera intimado a
regularizar o andncio ou a remové-lo, quando for o caso, dentro dos seguintes prazos:

I - 10 (dez) dias, no caso de anuncio publicitario;

Il - 5 (cinco) dias, no caso dos demais anuncios;

11l - 24 (vinte e quatro) horas, no caso de andncio que apresente risco iminente.

§ 1° - Os prazos estabelecidos nos incisos | e Il deste artigo poderao ser prorrogados
uma Unica vez, por igual periodo, por motivo de for¢ca maior devidamente comprovado,
mediante requerimento do interessado.

§ 2° - O Poder Publico podera interditar e providenciar a remoc¢éo imediata do anuncio
em caso de risco iminente de seguranca ou reincidéncia na pratica de infracdo, ndo se
responsabilizando por quaisquer danos causados ao anuncio, quando da remocgéo.

8 3° - Nos demais casos, 0s responsaveis serdo obrigados a remover o anuncio
irregularmente instalado, sob pena da Municipalidade promover a sua imediata remocao
apo6s expirado o prazo fixado em segunda notificacdo ao responsavel pelo anlincio para esta
finalidade, sem que o mesmo tenha sido removido.

8 4° - Os custos da remocao, inclusive eventuais despesas judiciais e administrativas,
deverao ser reembolsadas pelos infratores, sem prejuizo das penalidades cabiveis.

§ 5° - Esgotado o prazo para regularizacdo ou remocao, sera aplicada,
cumulativamente, a respectiva multa pela infracdo.

Art. 55 - As multas sempre serdo aplicadas apds esgotado o prazo para regularizacao
ou remocédo dos anuncios, sem que tenha sido apresentada a correspondente defesa ou esta
tenha sido julgada improcedente, e serdo devidas nas seguintes hipoteses:

I - exibir anuncio:

a) sem a necesséria licenca, multa de R$ 10.000,00 (dez mil reais);

b) fora do prazo constante da licenca, multa de R$ 1.000,00 (mil reais);
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¢) em desacordo com as informag¢des prestadas no requerimento da competente
licenca R$ 5.000,00 (dez mil reais);

d) além das dimensfes permitidas, multa de R$ 500,00 (quinhentos reais) por m2 que
exceder o legalmente permitido

Il - manter o andncio:

a) em mau estado de conservagao, multa de R$ 1.000,00 (mil reais);

111 - ndo atender a intimacdo do 6érgdo competente para regularizacdo ou remocado do
anuncio, multa de R$ 5.000,00 (cinco mil reais);

IV - para qualquer outra infracdo ndo prevista no presente artigo sera cominada multa
de R$ 1.000,00 (mil reais).

§ 1° - Persistindo a infracdo apo6s a aplicacdo da primeira multa, sera aplicada uma
multa correspondente ao dobro da primeira e reaplicada a cada 15 (quinze) dias a partir da
lavratura da multa anterior, até a efetiva regularizacdo ou remoc¢ao do anuncio.

8 2° - No caso do anudncio apresentar risco iminente, a segunda multa, bem como as
reaplicacdes subseqlientes, serdo aplicadas a cada 24 (vinte e quatro) horas a partir da
lavratura da multa anterior.

8§ 3° - As multas poderéo ser cumuladas de acordo com a infragdo cometida.

§ 4° - Constatada intencdo manifestamente protelatéria ao fim do procedimento
administrativo, o valor final da multa podera ser dobrado e no caso do infrator ser empresa
cadastrada no CADEPEX ele tera seu registro suspenso por 1 (um) ano.

Art. 56 - Do auto de infracdo e das multas aplicadas pelos fiscais das subprefeituras
cabera defesa ou recurso, por escrito, com efeito suspensivo, no prazo de 15 (quinze) dias,
contados do recebimento do auto de infragdo ou da notificacdo da aplicagdo de multa,
enderecado ao correspondente supervisor de uso e ocupacdo do solo.

8§ 1° - Para o recurso ou a defesa gozarem do efeito suspensivo, o recorrente devera
instruir as razdes do recurso com cdpia autenticada do comprovante de recolhimento da TFA
- Taxa de Fiscalizagdo de Anuncio - referente ao anuncio imputado como irregular.

8 2° - Recebido o recurso o supervisor de uso e ocupacao do solo tera 15 (quinze)
dias para manifestar-se. Em caso de ndo acolhimento deverd encaminha-lo
automaticamente para o correspondente subprefeito, que terd entdo 15 (quinze) dias para a
respectiva manifestacéo, a qual devera ser publicada no Diéario Oficial da Cidade de Sdo
Paulo.

8§ 3° - Em caso de nova negativa, o recorrente podera solicitar a remessa, no prazo de
3 (trés) dias da publicacdo do despacho denegatdério, a remessa do respectivo recurso para
apreciacao do Secretario Municipal de Coordenacdo de Subprefeituras, que devera
manifestar-se em no maximo 15 (quinze) dias contados do recebimento do feito.

8 4° - A manifestacdo do secretario deverd ser publicada no Diario Oficial da Cidade e,
em caso de nova negativa, o interessado podera requerer a remessa do recurso, no prazo de
3 dias contados da referida publicacdo, para o Prefeito do Municipio de Sdo Paulo, cujo
decisdo devera ser publicada até 15 dias ap6s o recebimento do feito.

Art. 57 - No caso de reincidéncia na veiculacdo de andncio irregular, a empresa
veiculadora tera o seu CADEPEX suspenso por seis meses. Durante esse periodo, a empresa
ficard impedida de solicitar novas licencas.

§ 1°. Se a reincidéncia ocorrer em relacdo ao imoével e ndo a empresa veiculadora,
este sera interditado para a instalacdo de novos anuncios pelo periodo de 1 (um) ano.

§ 2°. Para efeito da reincidéncia esta sera considerada somente apds a conclusdo dos
processos administrativos pertinentes, tanto na primeira infracdo quanto na segunda.

Art. 58 - Fica estabelecida uma sancao premial para as empresas veiculadoras que
nao incidirem em qualquer infracdo na exibicdo de anuncios durante o ano inteiro, na forma
de publicacdo da relacdo correspondente no Diario Oficial da Cidade de Sdo Paulo em até 30
dias do ano seguinte.

TITULO IV

DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS
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Art. 59 - Licencas concedidas sob os termos de outras leis municipais ou andncios ja
legalmente instalados poderdao permanecer em exibicdo até no maximo 1 ano apdés a
publicacdo desta Lei. Decorrido esse prazo os anuncios e as respectivas pecas veiculadoras
serdo removidas no prazo maximo de 5 (cinco) dias.

§ 1°. Se a licenca de determinado anudncio expirar antes do prazo de um ano citado
no((GRIFO)) caput((CL)), o anuncio e a propria peca veiculadora deverao ser retirados no
prazo maximo de 5 (cinco) dias.

8§ 2°. No caso de anuncios instalados provisoriamente, nos termos do art. 59 da lei
municipal 13.525/03, cujo procedimento seja encerrado, em favor do solicitante, apds a
publicacdo desta Lei, o prazo maximo de exibicdo sera aquele restante para o decurso do
periodo anual previsto no((GRIFO)) caput((CL)).

§ 3°. Os anuncios cuja veiculacdo seja permitida em razédo do disposto neste artigo,
nao terdo qualquer efeito sobre as limitacfes existentes nesta Lei, sendo considerados como
um excedente provisorio até o decurso do prazo previsto no((GRIFO)) caput((CL)).

8§ 4°. Na concesséo das novas licencas para anuncios publicitarios, nos termos desta
Lei, sera dada preferéncia aos ja instalados, na seguinte ordem:

I - andncios com licengca em vigor no momento do requerimento da nova licenca;

Il - requerimento mais antigo naquela face de quadra nos termos da Lei 13.525/03;

§ 5°. Para garantia da preferéncia prevista no paragrafo anterior, os interessados
deverdo adotar o seguinte procedimento:

| - apresentar solicitacdo por escrito a SEHAB em até 30 dias apés a publicacdo desta
Lei, informando nimero da licenca ou protocolo e o respectivo local de instalagdo com o
correspondente cadlog inscrito no respectivo IPTU;

Il - exercer o direito de preferéncia em até 90 dias antes do encerramento do prazo
previsto no caput deste artigo.

Art. 60 - O Poder Executivo devera fixar, por portaria, a padronizagdo dos modelos de
requerimentos e demais documentos necessarios para aplicacao desta lei.

Art. 61 - Os pedidos de autorizacao e licenga de anuncios protocolados anteriormente
a data da publicacao desta lei, serdao analisados nos termos da legislagdo vigente a época.

Art. 62 - O Poder Executivo poderé celebrar termo de cooperacdo com a iniciativa
privada, visando a execuc¢do e manutencdo de melhorias urbanas, ambientais e
paisagisticas, e a conservacao de areas publicas, atendido o interesse publico.

Paragrafo Unico. Os termos de cooperacao citados no caput deverdo ser aprovados
pela CPPU.

Art. 63 - Fica mantida a CPPU - Comissao de Protecdo a Paisagem Urbana, cujas
demais competéncias, além daquelas previstas no § 3° do art. 5°, § 2° do art. 10 e no
paragrafo Unico do art. 63, supra, serao:

| - deliberar quanto a aplicacdo dos dispositivos desta Lei nas situacdes ndo previstas
ou passiveis de duvida;

Il - assessorar o COMPEX em suas atividades;

8§ 1°. A composicdo da CPPU sera paritaria entre representantes da sociedade civil
organizada, ligada a urbanismo e publicidade nos termos dos respectivos estatutos, e do
Poder Publico, sendo a presidéncia exercida necessariamente por representante deste.

§ 2°. As reunides da CPPU deverao ser realizadas no minimo a cada 30 dias, podendo
seus componentes deliberar sobre a realizacdo de reunifes excepcionais em prazo inferior.

Art. 64 - E criado no ambito desta lei, o Conselho Municipal da Publicidade Exterior -
COMPEX, na cidade de S&o Paulo.

Art. 65 - O COMPEX sera composto por 6 (seis) 6rgéos representantes do Executivo
Municipal, do Sindicato dos Publicitarios, Agenciadores de Propaganda e Trabalhadores em
Empresas de Propaganda do Estado de S&o Paulo, do Sindicato das Empresas de Publicidade
Exterior do Estado de Sdo Paulo, da Associacdo Brasileira de Anunciantes, do Sindicatos das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo, da Associa¢cao Brasileira de Agéncias de
Propaganda, do Conselho Nacional de Auto-Regulamentacao Publicitaria - CONAR.
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Art. 66 - O numero de representantes do COMPEX sera estabelecido pelo Poder
Executivo em ato regulamentar.

8§ 1°. Cada 6rgédo ou entidade participante do COMPEX tera a prerrogativa da indicacgdo
dos seus representantes na forma de seus respectivos estatutos, ndo havendo direito de
veto por parte dos demais participantes do Conselho.

8§ 2°. Os membros do COMPEX terdo mandato de 2 (dois) anos ou enquanto
permanecerem vinculados ao respectivo 6rgao ou entidade.

Art. 67 - Cabera ao COMPEX:

| - Referendar casos omissos ou conflitantes na atual legislagdo analisados pela CPPU;

Il - Propor normatizacao técnica e diretrizes de interpretacdo da legislacdo acerca da
publicidade exterior

111 - Receber, analisar e julgar dendncias encaminhadas por cidaddos, 6rgaos de
classe, juntas, conselhos ou tribunais sobre instalacdo de equipamentos em locais proibidos,
improprios ou inadequados em face da legislagdo sobre a publicidade exterior ou mobiliario
urbano.

IV - Elaborar obrigatoriamente parecer sobre qualquer projeto de lei ou
regulamentacdo na area de publicidade exterior e mobiliario urbano, durante a respectiva
tramitacado.

§ 1°. No julgamento de denuncias recebidas na forma do inciso 111, o COMPEX devera
observar os tramites previstos nesta Lei. Da respectiva decisdo do COMPEX, cabera recurso
ao Prefeito da Cidade de Séo Paulo no prazo de 10 (dez) dias.

§ 2°. Na andlise de situacdes nas quais seja constatado prejuizo a populagdo ou a
paisagem urbana, o COMPEX, ap6s parecer fundamentado da CPPU, podera determinar a
remocdo do anuncio, ainda que este esteja legalmente instalado.

8§ 3°. Os pareceres e delibera¢des da CPPU ndo vinculam o COMPEX, o qual sempre
devera fundamentar suas decisdes.

Art. 68 - O Poder Publico podera firmar convénios com entidades de classe para a
implantagdo de cadastros profissionais de empresas promotoras de eventos e do CADEPEX,
ou outros que promovam a agilizacao da observancia desta lei.

Art. 69 - Fazem parte integrante desta lei:

Anexo | - Quadro de anuncios publicitarios

Anexo Il - Quadro de anuncios indicativos

Art. 70 - O Poder Executivo regulamentara a presente lei no prazo de 180 (cento e
oitenta) dias apds sua publicacéo.

Art. 71 - O Poder Executivo podera celebrar contratos com empresas privadas,
delegando as atividades previstas nesta lei, com vista a maior eficiéncia e transparéncia na
fiscalizacdo dos anuncios.

§ 1° - As empresas contratadas poder&o prestar servi¢cos de apoio a fiscalizagéo
durante o prazo estabelecido entre as partes, com ressarcimento dos recursos apropriados.

§ 2° - As empresas contratadas poderédo prestar servi¢cos de remogdo de anuncios
durante o prazo estabelecido entre as partes, com ressarcimento dos recursos apropriados.

Art. 72 - As despesas com a execucdo desta lei correrdo por conta das dotagles
orcamentarias proprias.

Art. 73 - Esta lei entrara em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as
disposi¢bes em contrario, em especial, as Leis Municipais n° 13.525/03, n° 13.687/03,
14017/05, Lei 14.066/05 e 14.110/05.

Dalton Silvano

Vereador”

Quadro anexo | - Anuncios publicitarios
Regiédo

Area livre e imével néo edificado
Empena (b)

Cobertura (c)
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Hmax. (m)
Rarefacédo (a)
(qt/quadra)
Area max. (m2)
Cota

Hed min.(m)
Area méax. (m2)
Rarefacéo

(qt. /quadra)
Hed min.
Altura

Anuncio (m)
Rarefacéo

(gt quadra)
Centro Histdrico

20,00

50%

1

25,00

1+ 1/5 Hed

1

Subprefeituras

Sé, Pinheiros, Butanta, Lapa e Vila Mariana

6,00

6

27,00

3,00

20,00

50%

2

30,00

1+ 1/5 Hed
2

15,00

75,00

Demais Subprefeituras
6,00

9
30,00
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3,00
20,00
70%

3

20,00

1+ ¥ Hed
3

15,00

100,00

a) exceto para anuncios televisivos (vide art. 15, § 2°.) Vide Art. 16, incisos Il e 111
b) Proibidos andncios indicativos
¢) Anuncios indicativos em cobertura ndo sujeitos a rarefacéo.

Quadro anexo Il - Andncios indicativos
Regido

Fachada

Area livre e imovel néo edificado

H max.
(m)

Cota
Area max.
(m=)

H min.(m)
H max.
(m)

Cota
Area max.
(m2)

Centro Histérico

5,00

0,5

4,00

Proibido

Subprefeituras

Sé, Pinheiros, Lapa e Vila Mariana

6,00
1
10,00
3,00
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20

10,00

1

15,00

Demais Subprefeituras

6,00
2
12,00
3,00
12,00
2
25,00

PUBLICADO DOC 22/11/2006, PAG. 84

PARECER CONJUNTO N° DAS COMISSOES REUNIDAS DE CONSTITUICAO DE JUSTICA; DE
POLITICA URBANA, METROPOLITANA E MEIO AMBIENTE; DE ADMINISTRACAO PUBLICA; DE
TRANSITO, TRANSPORTE E ATIVIDADE ECONOMICA E DE FINANCAS E ORCAMENTO SOBRE
O SUBSTITUTIVO APRESENTADO EM PLENARIO AO PROJETO DE LEI N° 0379/06.

Trata-se substitutivo n® 01 apresentado em Plenario pelo nobre Vereador Dalton
Silvano, ao Projeto de Lei n® 0379/06, que dispde sobre a ordenacédo dos elementos que
compdem a paisagem urbana do Municipio de S&o Paulo.

O texto apresentado tem por objetivo aprimorar a proposta original, razdo pela qual,
Nno que concerne ao Substitutivo ora sob analise, somos

Quanto ao mérito, as Comissdes pertinentes opinam no sentido da aprovacéo do
Substitutivo apresentado que melhor se coaduna com o interesse publico.

A Comisséo de Financgas e Orcamento se manifesta no sentido de que nada obsta a
sua aprovacao.

FAVORAVEL, portanto, o parecer.

Sala das Comissfes Reunidas,

COMISSAO DE CONSTITUICAO E JUSTICA

COMISSAO DE POLITICA URBANA, METROPOLITANA E MEIO AMBIENTE

COMISSAO DE ADMINISTRACAO PUBLICA

COMISSAO DE TRANSITO, TRANSPORTE E ATIVIDADE ECONOMICA

COMISSAO DE FINANCAS E ORCAMENTO”
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